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DIE HOCHSCHULE ZITTAU-GORLITZ

Unser neues Corporate Design vereinheitlicht unsere Kommunikation sowohl intern,
als auch nach aullen und sorgt fir Klarheit und Wiedererkennbarkeit in allen Be-
reichen - sei es auf unserer Website, in Broschiren, Social-Media-Kanalen oder bei
Veranstaltungen. Durch ein konsistentes Design schaffen wir Vertrauen und starken
unser Image als professionelle und verlassliche Institution.

Insgesamt dient unser neues Corporate Design dazu, die HSZG als attraktive und mo-
derne Hochschule zu positionieren, die ihre Werte lebt und eine starke Gemeinschaft
bildet. Es ist ein wichtiger Schritt auf unserem Weg zu mehr Sichtbarkeit, Erfolg und
Impact in Bildung und Forschung.

Die folgenden Richtlinien beschreiben die visuellen und verbalen Elemente, die die
Corporate Identity der HSZG darstellen. Dazu gehdren das Logo und andere Elemente
wie Farben, Typografie und Grafiken.

Die Marke ,HSZG", einschlie3lich Logo, Name, Farben und identifizierende Elemente,
sind wertvolle Vermogenswerte der Hochschule. Jeder von uns ist dafiir verantwort-
lich, die Interessen der Hochschule zu schiitzen, indem er die unbefugte oder falsche
Verwendung des Namens und der Marken der HSZG verhindert.

Mission

Im Zentrum unserer Mission steht eine nachhaltige Entwicklung, das Starken der Re-
gion, das Vermitteln von wertvollem Wissen und dem Ubernehmen von sozialer Ver-
antwortung. Dabei steht in der gesamten Struktur der Mensch im Vordergrund.

Vision

Wir als HSZG fungieren als Magnet fir Studieninteressierte in der Dreilanderregion
durch eine lebendige Campusatmosphare und interdisziplinare Zusammenarbeit. Die
Maoglichkeit zur freien inhaltlichen Entscheidung unterstiitzt die individuelle Entwick-
lung.
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ZIELE DES NEUEN CORPORATE DESIGNS

Gewinnung neuer Studierender

Ein modernes und ansprechendes Corporate Design ist entscheidend, um potenzielle
Studierende anzusprechen und ihre Aufmerksamkeit zu gewinnen. Durch ein frisches
Design kdnnen wir unsere Einzigartigkeit und Attraktivitat als Bildungseinrichtung be-
tonen und so neue Talente flir die HSZG gewinnen.

HSZG als Marke attraktiver, ansprechender und moderner machen
Unser neues Corporate Design reflektiert den Geist der Innovation und des Fort-
schritts, den die HSZG verkorpert. Durch ein zeitgemaRes und ansprechendes Design

positionieren wir uns als moderne Hochschule, die mit den aktuellen Trends Schritt
halt und fiir Studierende sowie Partner attraktiv ist.

Assoziationen und Werte,
die mit dem Branding ausgestrahlit werden sollen

MENSCHLICH

LEIDENSCHAFTLICH

IMPULS GEBEND

Werte der HSZG klar nach auBen tragen, vermitteln und auch leben

Unser Corporate Design ist mehr als nur ein visuelles Erscheinungsbild - es ist ein
Ausdruck unserer Werte und Identitat als Hochschule. Durch konsistente Botschaften
und Designelemente vermitteln wir unsere Kernwerte wie Leidenschaft, Innovation

und Gemeinschaftssinn nach aulRen und leben sie aktiv in unserem taglichen Handeln.

Einheitlich als Hochschule auftreten

Ein gemeinsames Corporate Design starkt das Gefiihl der Zusammengehorigkeit und
Gemeinschaft innerhalb der HSZG. Indem wir einheitlich auftreten, betonen wir unse-
ren familidren Charakter und fordern ein positives Zusammengehorigkeitsgefiihl unter
Studierenden, Mitarbeitenden und Alumni.

NAHBAR
FAMILIAR

WEGBEREITEND

OFFEN

INKLUSIV

ENTSPANNT



LOGO

Unser Logo ist einer der wichtigsten Bausteine unserer Identi-
tat, das primare visuelle Element, das uns identifiziert. Er ver-
mittelt unsere Werte nach aul3en und dient als pragnantes Wie-
dererkennungsmerkmal.

+ Das Logo und seine Bedeutung
« Der Aufbau

 Die Schutzzone

+ Varianten und minimale Grof3en
+ Farbvarianten und Hintergriinde
* Logo und Verlaufe

+ Verbote

+ Platzierung und Beispiele



_.° | Hochschule
E E Zittau-Gorlitz

_.° | Hochschule
E E Zittau-Gorlitz

~ ® | Hochschule

E E Zittau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES



Hochschule Zittau-Goérlitz | Brand Living Book

71/ 69  Das Logo und seine Bedeutung

DAS LOGO UND SEINE BEDEUTUNG

Ein Logo ist ein grundlegendes Identifikationsmerkmal einer Institution oder Marke.
Es fungiert als visuelle Reprasentation ihrer Werte, Ziele und Identitat. Durch sein
Design und seine Symbole kommuniziert ein Logo subtil wichtige Botschaften und
schafft eine emotionale Bindung zur Zielgruppe. Es dient der Wiedererkennung und
Unterscheidung von anderen Institutionen oder Marken und unterstitzt so den Aufbau
von Vertrauen und Glaubwirdigkeit.

Das Logo der Hochschule Zittau-Gorlitz ist eine kraftvolle Darstellung ihrer Werte und
Ziele. Es besteht aus verschiedenen Elementen, die jeweils eine wichtige symbolische
Bedeutung haben:

Die Person im Signet: Diese Figur reprasentiert das familiare Umfeld der HSZG und
betont die enge Beziehung zwischen Studierenden und der Hochschulgemeinschaft.
Sie stellt die Studierenden in den Mittelpunkt und symbolisiert die personliche Betreu-
ung und Unterstiitzung, die an der HSZG geboten wird.

Die symbolische Briicke: Die Briicke steht fir die grenziiberschreitende Bildung, die
die HSZG im Dreilandereck ermaoglicht. Sie verdeutlicht die Verbindung und den Aus-
tausch zwischen verschiedenen Kulturen und Landern durch Bildung. Diese internatio-
nale Ausrichtung unterstreicht die Vielfalt und Offenheit der Hochschule.

Das aufgeschlagene Buch: Dieses Symbol reprasentiert die Lehre und das Wissen, die
an der HSZG vermittelt werden. Es steht flir den Bildungsauftrag der Hochschule und
ihre Rolle als Ort des Lernens, der Forschung und der intellektuellen Entwicklung.

Das ,Umgebindehaus”: Als charakteristisches Gebaude der Region spiegelt das Um-
gebindehaus die Verbundenheit der HSZG mit ihrer Umgebung wider. Es symbolisiert
die Regionalitat und die lokale Verankerung der Hochschule in ihrem Umfeld.

Der Rahmen um das Signet: Dieser Rahmen vereint alle vorherigen Bedeutungen und
symbolisiert die HSZG als Institution, die all diese Werte und Ziele unter ihrem Dach
vereint. Er steht fir die Vielfalt und Einheitlichkeit der Hochschule und ihr Engagement
fur Bildung, Gemeinschaft und Innovation.
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DER AUFBAU

Das vollstandige Logo der HSZG besteht aus zwei Elementen, der 1| Bildmarke oder
auch Signet genannt und der 2 | Wortmarke. Das Signet verkorpert die vorher erlauter-
ten Werte und Bestrebungen der Hochschule und veranschaulicht diese.

Die vorgenommene Anpassungen der Schriftarten, Schriftfarbe, Linienstarke und der
Bildmarke machen das Logo ausgewogener, moderner und informativer. Durch das
Kiirzen der horizontalen Linien und die Rundung an deren Enden werden neue Asso-
ziationen geschaffen, wahrend wir den Grundgedanken des Umgebindes beibehalten.
Die Abstimmung der Linienstarke des Signets auf die Wortmarke entsteht ein harmo-
nisches Gesamtbild im Logo und die optimale Skalierung auch in kleine Formate ist
gesichert.

Die Schrift in der Wortmarke wurde an die neuen Hausschriften angepasst. Der Name
der HSZG erscheint jetzt in “Roboto Slab”. Der Zusatz wird in “Roboto” geschrieben.
Durch die Darstellung der Schriften in der Farbe ,Granit” wird das Logo bestens in das
neue Corporate Design integriert.

Im Logo der HSZG sind die Elemente sorgfaltig aufeinander abgestimmt. Die Strich-
starke des Signets ist dabei an die Strichstarke der Wortmarke angepasst, um ein
ausgewogenes Gesamtbild zu gewahrleisten. Zudem sind die Positionen der Schrift-
zlige genau an den Linien im Signet ausgerichtet, was eine harmonische Balance und
visuelle Einheitlichkeit schafft.

Insgesamt tragt die harmonische Abstimmung der Elemente im Logo der HSZG dazu
bei, eine starke und professionelle visuelle Identitat der Hochschule zu etablieren und
ihre Markenprasenz zu starken.

Hinweis zur Verwendung des Hochschulnamens in Texten

Im neuen Logo der Hochschule Zittau-Gorlitz wird der Name mit einem Bindestrich
zwischen ,Zittau" und ,Gorlitz" dargestellt. Diese Schreibweise soll konsistent in allen
Texten beibehalten werden, in denen die Hochschule erwahnt wird. Der Bindestrich
unterstreicht die enge Verbindung zwischen den Standorten Zittau und Gorlitz und be-
tont ihre gemeinsame Identitat als eine Institution.

Durch die einheitliche Verwendung dieser Schreibweise wird die Koharenz und Wieder-
erkennbarkeit des Hochschulnamens in der gesamten Kommunikation sichergestellt.

Hochschule
Z1ttau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

«Hochschule
Z1ttau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Neben der Abstimmung von Linienstéarken sind

auch die Abstande innerhalb des Logos aufeinander

ausgerichtet. Der Abstand von Bild- zu Wortmarke

betragt 1/4 der SignetgroRe.
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Das Haupt-Logo

Das farbige Hauptlogo wird auf weillen oder sehr
hellen Hintergriinden genutzt. Alternativen fiir
dunkle oder bunte Hintergriinde finden sich auf den
folgenden Seiten.

1 | Bildmarke
Das Signet ist eine aussagekraftige Bildmarke der
Hochschule, die ihre Werte und Ziele symbolisiert.

2 | Wortmarke

Die Wortmarke gibt dem Betrachter die pragnantes-
ten Informationen zur Hochschule. Die Logoschrift
ist abgestimmt auf die Gestaltung der Hochschul-
marke.

3 | Dunkle Version
Diese Version wird verwendet, wenn das Logo auf
einem hellen Hintergrund platziert wird.

4 | Helle Version
Diese Version wird verwendet, wenn das Logo auf
einem dunklen Hintergrund platziert wird.

Weitere Definitionen und Alternativen fiir verschie-
dene Hintergriinde finden sich auf den folgenden

Seiten.

Empfohlene Formate fiir das Logo:

ai| .eps | .svg | .pdf | .png | .jpg

Wichtiger Hinweis:

Die Verwendung von stilisierten, animierten, hand-
gezeichneten oder anderen Versionen eines inoffi-
ziellen Logos ist nicht gestattet. Dies untergrabt das
Logosystem und die Markenkonsistenz. Bitte wen-
den Sie sich an das Marketing Team der Hochschule
Zittau-Gorlitz, wenn Sie Fragen haben oder weitere
Hilfe bendtigen.
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DIE SCHUTZZONE

Diese Schutzzone gibt an, wie nahe ein anderes grafisches Element oder eine Bot-
schaft in Bezug auf das Zeichen positioniert werden kann. Sie dient dazu, das visuelle
Erscheinungsbild und die Wirkung des Logos zu bewahren und zu schiitzen. Diese
Schutzzone ermoglicht es, dass das Logo klar und ungestért wahrgenommen werden
kann, indem es von anderen Elementen oder Texten umgeben ist. Dadurch wird die
Sichtbarkeit und Wiedererkennbarkeit des Logos verbessert, und seine Elemente blei-
ben lesbar und erkennbar, selbst wenn das Logo in unterschiedlichen Kontexten ver-
wendet wird.

Die Schutzzone des HSZG Logos
Die Schutzzone des Logos der Hochschule Zittau-Gorlitz entspricht immer der halben
GroRe des Signets. Diese klare und prazise Richtlinie gewahrleistet ein konsistentes

System und erleichtert die Einhaltung der Schutzzone in verschiedenen Anwendungen.

Indem die Schutzzone auf die halbe GréRRe des Signets festgelegt wird, wird sicherge-
stellt, dass das Logo ausreichend Raum hat, um sich abzuheben und Aufmerksamkeit
zu erregen, wahrend es gleichzeitig vor visuellen Stérungen geschutzt wird. Dieses
System ermdglicht eine einfache und effektive Umsetzung der Gestaltungsrichtlinien
und tragt dazu bei, die visuelle Integritat und Koharenz des HSZG Logos zu bewahren.

_7\1/2 .
«Fochschule
Zittau-Gorlitz
.

Hochschule
Zittau-Gorlitz

\1/2

Berechnung der Schutzzone

Wann immer Sie das Logo verwenden, sollte es
von einem freien Bereich umgeben sein, um seine
Sichtbarkeit und Wirkung zu gewabhrleisten. Keine
grafischen Elemente jeglicher Art sollten in diesen
Bereich eindringen.

Um den Freiraum zu berechnen, nehmen Sie die
Hohe des Signets und teilen Sie dieses durch zwei
(Schutzzone = Hohe : 2).



Hochschule Zittau-Gérlitz | Brand Living Book
10// 69 Varianten

VARIANTEN

Es ist sinnvoll, verschiedene Versionen eines Logos zu haben und zu nutzen, um den
Anforderungen verschiedener Kommunikationsmittel und -Kanéle gerecht zu werden
sowie die Flexibilitat und Vielseitigkeit der Markenprasenz zu gewabhrleisten.

Anpassung an verschiedene Medien: Ein Logo muss in verschiedenen Medien und
auf verschiedenen Plattformen verwendet werden konnen, sei es auf gedruckten Ma-
terialien wie Broschiiren und Visitenkarten, digitalen Medien wie Websites und sozia-
len Medien oder sogar auf Werbemitteln wie Plakaten und Merchandising-Artikeln.
Verschiedene Versionen des Logos, die speziell fiir die Anforderungen dieser Medien
optimiert sind, stellen sicher, dass das Logo in jeder Situation klar und ansprechend
dargestellt wird.

Skalierbarkeit: Ein Logo sollte in unterschiedlichen GroRen gut erkennbar und lesbar
sein. Durch die Verwendung verschiedener Versionen, die fiir verschiedene GroRen
optimiert sind, wird sichergestellt, dass das Logo sowohl in kleinen Formaten als auch
in grolRen Formaten erkennbar und einpragsam bleibt.

Farbvariationen: Je nach Kontext und Verwendungszweck kann es notwendig sein,
das Logo in verschiedenen Farbvariationen zu prasentieren, sei es in der Farbe der
Marke, in Schwarz-Weil oder in einer reduzierten Farbpalette. Verschiedene Versio-
nen des Logos in verschiedenen Farben ermdglichen eine flexible Anpassung an die
jeweiligen Gestaltungserfordernisse.

MINIMALE GROSSEN

Minimale GroRen fur Logos werden definiert, um sicherzustellen, dass das Logo in
jeder Anwendung klar und deutlich erkennbar bleibt und seine Wirkung nicht beein-
trachtigt wird. Diese Richtlinien sind wichtig, um sicherzustellen, dass das Logo auch
in kleinen GroRen noch lesbar und erkennbar ist, sei es auf gedruckten Materialien wie
Visitenkarten oder auf digitalen Plattformen wie Websites und Social-Media-Profilen.

Mit diesen Richtlinien, wird sichergestellt, dass das Logo seine visuelle Integritat be-
halt und nicht verschwimmt oder unleserlich wird.

Hochschule
! Z1ttau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Hochschule
Z1ttau-Gorlitz

1| Vollversion mit Tagline
Dieses ist die Hauptversion des Hochschul-Logos
und wird wenn moglich vorrangig genutzt.

2 | Logo ohne Tagline

Bei dieser Version handelt es sich um eine leicht
reduzierte Option, die bei kleineren Formaten, oder
bestimmten Kontexten zum Einsatz kommt bei
denen die Tagline tberflissig ist.

3 | Signet

Das Signet ist die alleinstehende Bildmarke des
Logos. Dieses wird bspw. fiir Profilbilder oder Plat-
zierungen mit geringem Platz verwendet.

Logo mit Tagline
Minimale GroRe: 35,8mm x 10 mm

Hochschule
Zittau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

T0mm

Logo ohne Tagline
Minimale GroRe: 22,3mm x 5 mm

Signet
Minimale GroRe: 5 mm x 5 mm

£ Hochschule
L% Zittau-Gorlitz

5mm
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FARBVARIANTEN UND HINTERGRUNDE

Wenn moglich sollte das HSZG Logo in erster Linie auf Hintergriinden mit der Farbe
Off-Weill bzw. Mandel platziert werden. Hier werden im folgenden aber verschiedens-
te Mdglichkeiten abgebildet, um die korrekte Verwendung auch bei Ausnahmefallen
abzubilden. Die Hintergrundfarben miissen dabei immer in der Farbpalette der Hoch-
schule liegen und das Platzieren des Logos auf Hintergriinden mit anderen Farben ist
untersagt.

Helle Version auf Off-Weil} Helle Version auf Mandel

Dunkle Version auf Off-Weil} Dunkle Version auf Mandel

Helle Version auf Aktiv-Grin |

. ® | Hochschule

=

Dunkle Version auf Aktiv-Grin |

3 o | Hochschule
Zittau-Gorlitz
a E UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

. ® | Hochschule
3 a E Zittau-Gorlitz
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Hochschule

Zittau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
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Farbvarianten

Es gibt vier verschiedene Farbvarianten des Logos.
1 | Vollfarbig mit schwarzer Schrift

2 | Vollfarbig mit weilRer Schrift

3 | Einfarbig dunkle Version

4 | Einfarbig helle Version

Hinweis

Bei den gestrichenen Versionen handelt es sich um
Kombinationen, die laut Kontrastberechnungen nicht
barrierefrei sind und daher ungeeignet sind.

Diese diirfen nicht verwendet werden.

Ziitau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Helle Version auf Aktiv-Griin Il

. e | H_ochsc_hu_le
a E Zittau-Gorlitz

Dunkle Version auf Aktiv-Griin Il

Helle Version auf Dunkelgriin

Helle Version auf Granit

. ® | Hochschule

Hochschule
Zittau-Gorlitz
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Dunkle Version auf Granit

Dunkle Version auf Dunkelgriin

2| Hochschule
E E Zittau-Gorlitz

Vollfarbig auf Off-Weil}

_° | Hochschule
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Vollfarbig auf Mandel

_° | Hochschule
a E Zittau-Gorlitz

Vollfarbig auf Aktiv-Griin |

Hochschule

Zittau-Gorlitz
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Vollfarbig auf Aktiv-Grin Il

Vollfarbig auf Dunkelgriin

Vollfarbig auf Granit

Hochschule
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LLOGO UND VERLAUFE

Sonderversion
Bei der Platzierung des Logos auf Verlaufen ist es wichtig zu beachten, dass aus- ¢ H O C h S C hh Logo mit Regenbogen-Verlauf
schlieBlich eine der beiden einfarbigen Varianten genutzt werden darf. Je nach Farb- 1 . . . Die Sonderedition des Logos ist anldsslich des
verlauf ist die helle oder dunkle Version zu nutzen. Z ]_ttau = G 0] rll »Pride Month” entstanden und dient als Zeichen fiir

Diversitat und Gleichberechtigung.

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENC

Unten sind die zugelassenen Kombinationen aufgefiihrt. Alle anderen Kombinationen Der Regenbogen beinhaltet alle Farben der Fakul-
sind nicht passig und durfen nicht genutzt werden. taten und das ,Aktiv-Griin 1" der Hochschule und

. verbindet somit optisch die gesamte Gemeinschaft
O C S C u der Hochschule.
2 . nm o
Z ltt a u G O r 1 1 Zu nutzen ist diese Version auf hellem Hintergrund.

Helle Version auf Verlauf Helle Version auf Verlauf Helle Version auf Verlauf 3 — B
Aktiv-Griin Il zu Aktiv-Griin | Dunkelgriin zu Aktiv-Griin Il Dunkelgriin zu Aktiv-Griin | - -

__® | Hochschule e | Hochschule e | Hochschule

E E Zittau-Gorlitz a E Zittau-Gorlitz E E Zittau-Gorlitz
Dunkle Version auf Verlauf Helle Version auf Verlauf Dunkle Version auf Verlauf Helle Version auf Verlauf Dunkle Version auf Verlauf Helle Version auf Verlauf
Wirtschaftswissenschaften und Natur- und Umweltwissenschaften Maschinenwesen Sozialwissenschaften Management- und Elektrotechnik und Informatik
Wirtschaftsingenieurwesen Kulturwissenschaften

. °_| Hochschule _®_| Hochschule 2| Hochschule 2| Hochschule
E E Zittau-Gorlitz a E Zittau-Gorlitz orli a E Zittau-Gorlitz E E Zittau-Gorlitz
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VERBOTE

Verbote fiir Logoadaptionen oder Skalierungen dienen dem Schutz und der Starkung
der Marke, indem sie sicherstellen, dass das Logo konsistent, einheitlich und wirksam
prasentiert wird.

Logoadaptionen oder ungenehmigte Skalierungen konnen die visuelle Identitat der
Marke beeintrachtigen und zu Verwirrung unter der Zielgruppe fiihren. Durch Verbote
wird sichergestellt, dass das Logo in seiner urspriinglichen Form erhalten bleibt und
seine einzigartige ldentitat bewahrt wird.

Verbote dienen auch dazu, das Logo vor Missbrauch oder unbefugter Verwendung zu
schutzen. Durch klare Richtlinien und Einschrankungen wird sichergestellt, dass das
Logo nur in geeigneten Kontexten und gemal den Vorgaben der Marke verwendet
wird, um seinen Wert und seine Integritat zu schitzen.

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass das Logo der Hochschule nicht verandert,
verzerrt oder umgestaltet werden darf. Es ist ausschlielich in den auf den vorange-
gangenen Seiten beschriebenen Versionen zu nutzen.

au-Gorlitz

University of applied sciences

au-Gorlitz

Neue ausgedachte Tagline

Veranderungen der Wortmarke

Die Wortmarke ist nicht zu verandern.
Beispielsweise das Wegstreichen oder Ersetzen der
Tagline ist nicht gestattet. Ebenso ist eine Verwen-
dung anderer Schriftarten nicht erlaubt.

Es darf lediglich mit den auf den vorherigen Seiten
beschriebenen Logovarianten gearbeitet werden.

HoclksSchule
Lttau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Unproportionale Skalierung

Das Logo muss immer proportional skaliert werden,
um die korrekte Darstellung zu gewahrleisten (GroRe
bei gehaltener Shift-Taste anpassen).

Hoc ule
tttau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Hoc ule
au-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Farben

Das Logo darf nur in den Farben abgebildet wer-
den, die auf den voran gegangenen Seiten definiert
wurden. Die Darstellung als reine Outlines oder mit
verringerter Deckkraft ist ebenfalls nicht zuldssig.

Ausnahmen zu besonderen Anldssen 0.4. sind mit
der Marketing-Abteilung der Hochschule zu bespre-
chen.
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PLATZIERUNG UND BEISPIELE

o] Hochschule
Zittau-Gorlitz

Beispiel-Flyer

=] Hochschule
=k= zittau-Gorlitz

Beispiel-Visitenkarte

Engineering

Bachelorstudiengang

9:21

09/18 Wednesday

B

Kultur und
Je nach genutztem Medium wird eine der drei Logo- Management
versionen in einer der vorher beschriebenen Farbva-

Bachelorstudiengan
rianten platziert. Dabei wird die definierte Schutzzo- gand
ne um das entsprechende Logo beachtet.

Apple Watch



CLAIM

Die HSZG nutzt ihren Claim um ihre besondere Atmosphare und  ungezwungene Lernumgebung. Der Claim verkorpert die Idee
ihre Werte zu kommunizieren. Der Claim unterstreicht die natur-  eines entspannten und zugleich hochwertigen Studiums, das in
nahe Umgebung der Hochschule in der Region Einklang mit der Natur steht und die personliche Entfaltung der
Zittau-Gorlitz und symbolisiert zugleich eine authentische und Studierenden unterstiitzt.
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DER CLAIM

Animation
Der Claim “natiirlich studieren.” betont die Selbstverstandlichkeit der Entscheidung fur H O C h S C hu 1 e Bei bspw. Social Media Kanilen oder auch der Hoch-
ein Studium an der HSZG. Die Hochschule Zittau-Gorlitz bietet die konsequente Fort- . . . schul-Website kann der Claim als Video-Loop durch
setzung der Ausbildung: “Natiirlich studiere ich an der HSZG!" Die HSZG ist der Ort, an Z ]_ttau - G O I']_]_tZ verschiedene Versionen laufen um die Vielfalt der
d . ey . . . HSZG abzubilden. Beispiele ,natirlich studieren” zu
em Bildung zum nattrlichen Teil der Zukunftsgestaltung junger Menschen wird und o . o "
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES Jnatlrlich engagieren” zu ,natirlich umweltbewusst"”.

so ihr personliches Wachstum fordert.

Die HSZG wird bis 2040 eine klimaneutrale Hochschule sein. Mit diesem Fokus weist

“natiirlich studieren.” klar in Richtung Zukunft. Hierbei komplementiert die Claimline

“natdrlich studieren.” das griine Farbumfeld im Design der Hochschulkommunikation.

Durch den Punkt verdeutlicht der Claim, dass er ein vollstandiges Statement ist. naturlich studieren.

Bezogen auf die Region grenzt sich die HSZG mit dem Alleinstellungsmerkmal: “Stu-
dieren in der Natur” ab. Hier setzt sie einen klaren Kontrapunkt zu den lauten und un-
ubersichtlichen stadtischen Hochschulen und Universitaten. Die HSZG ist anders.
Hier kann man sich ohne Ablenkung ganz auf das Studium konzentrieren.

Gestaltung: Die Linie mit griinem Verlauf (siehe folgende Seite) fungiert nicht nur als
dynamisches Element, sondern auch als intelligenter Wegweiser, der das Auge des
Betrachters geschickt zum Claim leitet. Die abgerundeten Enden der Linie strahlen
nicht nur Freundlichkeit aus, sondern stellen auch eine visuelle Verbindung zum Sig-
net her. Der Claim erscheint in der Farbe “Dunkelgriin” um sich auch optisch dem Logo
unterzuordnen, da er in “Granit” zu dominant wirkt.

Abstande
Der Claim wird bei direkter Verbindung mit dem
/2 Logo mittig unter dieses gesetzt mit einem Abstand

7%4 H O C h S ChU. 1 der 1x die volle Hohe des Signets betragt.
Zittau-Gorlit

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

naturlich studieren.
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ANWENDUNGSBEISPIEL - -] Hoch

ach 14 54

Muste
Mf;;‘f?tfz%;n?nn :::'" DER RekTog Die Linie mit griinem Verlauf fungiert nicht nur als
Musterhayse, g’uﬁ‘:@f&%’éﬁcﬁ;g dynamisches Element, sondern auch als intelligenter
TT;:;'::;E e Wegweiser, der das Auge des Betrachters geschickt
Betreft-Zeite im, g, g mﬂi@e’é&ﬁ%ﬁiﬁf& zum Clalm leitet. Die abggrundgten Enden der Linie
an gen éﬁ?ﬁﬁ;ﬁﬁ:ﬁ' . ' strahlen nicht nur Freundlichkeit aus, sondern stel-
S Dt D len auch eine visuelle Verbindung zum Signet her.
Textbeginn ,’;ﬁf;ﬁ;mslﬁgrgr__ Der Claim erscheint in der Farbe “Dunkelgriin” um
ozf%dzt’;‘f;’”ﬁiﬂf;"’.,‘gz sich auch optisch dem Logo unterzuordnen, da er in
YWhszg de “Granit” zu dominant wirkt.

Kein z
" Ugang f;
Signisrte o9 MUr eleky,
g S0, 5 Tonise,
vejsch.f{;ssefme fuir h

t
OkUmente = efekfromsf_.h -

natgyy;,
tlrlicn studieren

Beispiel-Briefpapier



TYPOGRAFIE

Die typografische Hierarchie stellt Schriften so dar, dass die archie schafft Kontrast zwischen den Elementen. Es gibt eine
wichtigsten Worter mit der groRten Wirkung angezeigt werden, Vielzahl von Moglichkeiten, um eine Hierarchie zu schaffen. Im
so dass die Betrachter den Text nach wichtigen Informationen folgenden wird die Typografie fiir Layouts der HSZG beschrie-
durchsuchen und diese erfassen konnen. Typografische Hier- ben und definiert.

+ Headline und Auszeichnungsschrift
FlieBtext Schrift
Texthierarchie und -Farbe
« Office Schrift
Font Awesome
Kurzanleitung
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HEADLINE- UND AUSZEICHNUNGS-SCHRIFT

Die ,Roboto Slab“ wird als Headline- und Auszeichnungsschrift fiir samtliche Kom-
munikation wie zum Beispiel Printprodukte oder digitale Medien genutzt.

Durch ihre markante Prasenz, elegantes Design, Vielseitigkeit und gute Lesbarkeit ist
die ,Roboto Slab“ eine ideale Schriftart, um wichtige Botschaften zu betonen und das
Erscheinungsbild einer Marke zu starken.

Markante Prasenz: ,Roboto Slab" verleiht Uberschriften und Auszeichnungen eine
markante und kraftvolle Prasenz. Die serifenbetonte Struktur verleiht der Schrift eine
robuste und charaktervolle Erscheinung, die dazu beitragt, die Aufmerksamkeit der
Betrachter zu fesseln und wichtige Botschaften hervorzuheben.

Elegantes Design: Obwohl ,Roboto Slab“ eine robuste Serifenschrift ist, behalt sie
dennoch eine gewisse Eleganz und Raffinesse bei. Die klaren Linien und gut propor-
tionierten Buchstaben verleihen der Schrift ein modernes und ansprechendes Design,
das gut zu zeitgemalen Corporate Designs passt.

Vielseitigkeit: ,Roboto Slab“ ist eine vielseitige Schriftart, die sich fiir eine Vielzahl
von Anwendungen eignet. Von gedruckten Materialien wie Broschtiren und Flyern bis
hin zu digitalen Medien wie Websites und Social-Media-Grafiken bietet die Schrift eine
breite Palette von Anwendungsmadglichkeiten und passt sich nahtlos verschiedenen
Gestaltungskonzepten an.

Lesbarkeit und Lesefluss: Obwohl ,Roboto Slab“ markant und auffallig ist, bleibt sie
dennoch gut lesbar und angenehm zu lesen. Die klare und gut proportionierte Gestal-
tung der Buchstaben gewabhrleistet einen reibungslosen Lesefluss und eine angeneh-
me Leseerfahrung, selbst bei langeren Textpassagen oder in kleineren GroRen.

ROBOTO SLAB
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,Die Schriftfamilie Roboto hat eine doppelte Natur.

Die Schrift hat ein mechanisches Geriist und die
Formen sind weitgehend geometrisch. Gleichzeitig
weist die Schrift aber auch freundliche und offene
Kurven auf. Wahrend einige Grotesken ihre Buch-
stabenformen verzerren, um einen starren Rhythmus
zu erzwingen, geht Roboto keine Kompromisse ein
und lasst die Buchstaben in ihrer natiirlichen Breite
stehen.
Dadurch entsteht ein nattrlicherer Leserhythmus,
wie er bei humanistischen Schriften und Serifen-
schriften Ublich ist.”

- Google Fonts Beschreibung

Primare Schrift
Roboto Slab

Quelle:
Google Fonts

Designer:
Christian Robertson
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FLIESSTEXT-SCHRIFT

Die ,Roboto” wird als FlieBtextschrift fiir samtlich Kommunikation wie zum Beispiel
Printprodukte oder digitale Medien genutzt.

Insgesamt ist ,Roboto” eine ausgezeichnete Wahl als FlieBtextschrift fiir ein Corpo-
rate Design. Durch ihre gute Lesbarkeit, modernes Design, Vielseitigkeit und hohe Ver-
flgbarkeit ist die ,Roboto” eine ideale Schriftart, um Inhalte klar und ansprechend zu
prasentieren und harmonier optimal mit der ,Roboto Slab“.

Gute Lesbarkeit: ,Roboto” ist eine gut lesbare Schriftart, die speziell fir Bildschirm-
anwendungen entwickelt wurde. lhre klaren Linien, ausgewogenen Proportionen und
offenen Buchstabenformen sorgen fiir eine angenehme Leseerfahrung und ermaogli-
chen einen reibungslosen Lesefluss, selbst bei langeren Textpassagen oder kleineren
SchriftgroRen.

Modernes Design: ,Roboto” verfligt tiber ein modernes und zeitgemales Design, das
gut zu zeitgemalen Corporate Designs passt. Die klare und schlichte Gestaltung

der Buchstaben verleiht der Schrift eine zeitlose Asthetik und eine vielseitige Anwen-
dungsmaoglichkeit in verschiedenen Gestaltungskonzepten.

Vielseitigkeit: ,Roboto” ist eine vielseitige Schriftart, die sich fir eine Vielzahl von An-
wendungen eignet. Von gedruckten Materialien wie Broschiren und Berichten bis hin
zu digitalen Medien wie Websites und Blogs bietet die Schrift eine breite Palette von
Anwendungsmaoglichkeiten und passt sich nahtlos verschiedenen Gestaltungskonzep-
ten an.

Hohe Verfiigbarkeit: Als Google Font ist ,Roboto” frei verfligbar und einfach in Web-
projekte zu integrieren. Die breite Unterstiitzung und Verwendung von ,Roboto” ma-
chen sie zu einer vertrauenswiirdigen und beliebten Wahl fiir Designer und Entwickler
weltweit.

ROBOTO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z Light
abcdefghijkI!I mnopagrstuvwXxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z Regular
abcdefghijklmmnopagrsttuvwXxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Medium
abcdefghijkl!l mmnopgrstuvwIXxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Bod
abcdefghijkI!I mmnopgrstuvwXxyz
Zahlen
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Sonderzeichen

,Die Schriftfamilie Roboto hat eine doppelte Natur.

Die Schrift hat ein mechanisches Geriist und die
Formen sind weitgehend geometrisch. Gleichzeitig
weist die Schrift aber auch freundliche und offene
Kurven auf. Wahrend einige Grotesken ihre Buch-
stabenformen verzerren, um einen starren Rhythmus
zu erzwingen, geht Roboto keine Kompromisse ein
und lasst die Buchstaben in ihrer natiirlichen Breite
stehen.
Dadurch entsteht ein nattrlicherer Leserhythmus,
wie er bei humanistischen Schriften und Serifen-
schriften Ublich ist.”

- Google Fonts Beschreibung

Sekundare Schrift
Roboto

Quelle:
Google Fonts

Designer:
Christian Robertson
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TEXTHIERARCHIE UND -FARBE

Eine Texthierarchie wir festgelegt, um eine konsistente und effektive visuelle Kom-
munikation zu gewahrleisten. Die Texthierarchie definiert die verschiedenen Ebenen
von Textelementen, wie Uberschriften, Untertitel, FlieBtexte und Auszeichnungen,
und legt ihre visuelle Gestaltung fest. Dabei werden typografische Eigenschaften wie
Schriftgroe, Schriftart, Schriftschnitt, Zeilenabstand und Farbe definiert, um eine
klare Hierarchie innerhalb des Textes zu schaffen.

Durch die Festlegung einer einheitlichen Texthierarchie im Brand Living Book wird si-
chergestellt, dass alle Texte im Einklang mit der Markenidentitat und den Gestaltungs-
richtlinien stehen und eine konsistente Markenkommunikation gewahrleistet wird.
Dies erleichtert nicht nur die Erstellung neuer Inhalte, sondern tragt auch zur Starkung
der Markenwahrnehmung und -konsistenz bei.

Im Allgemeinen wird die ,Roboto Slab“ fiir Headlines und Auszeichnungen genutzt.
Die ,Roboto” dient als FlieBtext-Schrift. Durch die Menge an verschiedenen Schrift-

schnitten bieten beide Schriftarten eine grol3e Vielfalt an Gestaltungsmaoglichkeiten
und lassen Texte dadurch optimal an das entsprechende Medium anpassen.

Samtliche Texte werden je nach Hintergrund (-farbe) entweder in der Farbe ,Granit”
oder ,Off-Weil}“ abgebildet. Ebenfalls abhangig vom Hintergrund ist die Platzierung
von Texten auf einfarbigen Flachen. Dies wird bei den Beispielen auf den folgenden
Seiten des Brand Living Books genauer definiert.

Die Marke HSZG wird durch die Kombination von “Roboto Slab” und “Roboto” einheit-
lich und organisiert dargestellt. Der Betrachter nimmt die einheitliche Schrift als kon-
tinuierliche Markenidentitat wahr und die Wiedererkennung auf bspw. Printmaterial
wird gefordert.

FlieBtext
und Auszeichnungen

Kleiner
Beschreibungstext

Hier steht ein kleiner Beschreibungstext mit Inhalten.

Roboto Regular
6 pt Type | 7 pt Zeilenabstand

FlieRtext Hier steht ein FlieRtext mit wichtigen Inhalten.
Roboto Regular
9 pt Type | 12 pt Zeilenabstand
Fliel3text Hier steht ein FlieBtext mit wichtigen Inhalten.

Auszeichnungen

Roboto Bold
9 pt Type | 12 pt Zeilenabstand

Sublines fiir Sektionen

Subline
Sektionen -
Roboto Slab Medium
10 pt Type | 12 pt Zeilenabstand
Subline Sublines fur Highlights
Highlights -
Roboto Slab Medium
12 pt Type | 12 pt Zeilenabstand
Headlines und
Auszeichnungen Headlines H2 Headline fiir Abschnitte
Abschnitte -
Roboto Slab Medium
16 pt Type | 18 pt Zeilenabstand
Headlines HT

Grof3e Headline

Roboto Slab Medium
30 pt Type | 30 pt Zeilenabstand

Hinweis

Die hier gezeigten GréRen sind anhand des Flyerde-
signs beispielhaft festgelegt. Die Beispieltexte sind
in den tatsachlich im Flyer verwendeten Grof3en ab-
gebildet und sind daher nicht verhaltnismaRig zum
Prasentations-Medium abgebildet.
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OFFICE SCHRIFT

Aufgrund ihrer Lesbarkeit, Vielseitigkeit, professionellen Asthetik und weit verbreite-
ten Verfiigbarkeit wird die ,,Myriad Pro” fiir alle Office-Anwendungen genutzt.

Lesbarkeit: ,Myriad Pro“ ist eine serifenlose Schrift mit klaren Linien und gut propor-
tionierten Buchstaben, die eine ausgezeichnete Lesbarkeit in gedruckten Dokumenten
und auf Bildschirmen gewahrleistet. Ihre klare Gestaltung ermdglicht einen reibungs-
losen Lesefluss, selbst bei langeren Textpassagen oder kleineren SchriftgroRen.

Vielseitigkeit: ,Myriad Pro” ist eine vielseitige Schriftart, die sich fir eine Vielzahl
von Anwendungen eignet wie bspw. FlieRtexten in Berichten und Prasentationen. Die
Schrift bietet eine breite Palette von Anwendungsmaoglichkeiten und passt sich naht-
los verschiedenen Gestaltungskonzepten an.

Professionelles Erscheinungsbild: ,Myriad Pro“ verleiht Dokumenten und Prasenta-
tionen ein professionelles und zeitgemaRes Erscheinungsbild. Inre moderne Asthetik
und klare Gestaltung machen sie zu einer beliebten Wabhl fiir geschaftliche Kommuni-
kation und professionelle Dokumente.

Weit verbreitete Verfiigbarkeit: ,Myriad Pro“ ist eine weit verbreitete Schriftart, die in
den meisten Office-Anwendungen standardmaRig verfiigbar ist. Ihre breite Unterstit-
zung und Verwendung machen sie zu einer vertrauenswiirdigen und beliebten Wahl
fur Benutzer von Office-Software.

MYRIAD PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z Light
a b cdef ghijkl mmnopagrstuv wXxy z
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z Regular
a b cdef ghijk I mnopagqgrstuvwXxy z
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ semibold
abcdefghijk I mnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Bod
abcdefghijkI!l mmnopgqgrs¢tuvwXxyz
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Sonderzeichen

,Myriad zahlt zu den humanistischen Grotesk-Schrif-

ten. Sie wurde vor allem von der Frutiger beeinflusst
und sieht ihr deshalb ahnlich, Iasst sich jedoch bei-
spielsweise durch den runden i-Punkt schnell unter-
scheiden.

Die Schriftfamilie wurde Ende der 1990er Jahre
unter dem Namen Myriad Pro erheblich erweitert
und im OpenType-Format ausgebaut; sie besteht
aus 46 Schriftschnitten.”

- Wikipedia

Office Schrift
Myriad Pro

Quelle:
Adobe Fonts

Designer:
Robert Slimbach und Carol Twom-
bly
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FONT AWESOME

Die Schrift ,Font Awesome 6" eine beliebte Wahl fir die Darstellung von Icons auf- ~ P

grund ihrer Skalierbarkeit, leichten Integration, breiten Auswahl an Icons, konsistenten =(C \-

Designs und Unterstiitzung fiir Barrierefreiheit. l ’ ” : ; S
<

Icons konnen flexibel und editierbar in Programme oder Webanwendungen Gibernom-
men und genutzt werden. Eine Anleitung zur Installation und Nutzung der Website und

Schrift von Font Awesome findet sich als Anhang des Brand Living Books.

Icons werden in dem Style ,Classic” mit dem Liniengewicht ,Light" genutzt.

. u . . Schriftpaneel in Adobe Creative Suite Programmen
In der Kategorie ,Brands” finden sich zahlreiche Icons bekannter Marken.

Schrift: Font Awesome 6 Pro
Schriftschnitt: Light

2, Font Awesome 6 Pro

Skalierbarkeit: ,Font Awesome 6" bietet vektorbasierte Icons, die sich ohne Qualitats-
verlust in beliebiger GroRe skalieren lassen. Dadurch kénnen die Icons problemlos an Ught
verschiedene Anwendungen und BildschirmgroRen angepasst werden, ohne an Schar-
fe oder Qualitat zu verlieren.

Leichte Integration: ,Font Awesome 6" kann einfach in Webprojekte integriert werden,
indem die entsprechenden CSS- und Font-Dateien eingebunden werden. Dadurch ist
es einfach, Icons in Websites, Webanwendungen und andere digitale Projekte einzu-

binden, ohne zusatzliche Grafikdateien herunterladen oder verwalten zu missen. STYLE
Icons werden in dem Style ,Classic” mit dem . Solid 6.602
Breite Auswahl an Icons: Die Schrift bietet eine umfangreiche Sammlung von Icons, Liniengewicht ,Light” genutzt.
die eine Vielzahl von Themen und Anwendungen abdecken. Von allgemeinen Sym- © Reaul AT
. . .. L . . egular .
bolen wie Pfeilen und Benutzeroberflachen-Elementen bis hin zu speziellen Icons fur 9
soziale Medien, Zahlungsmethoden und mehr, bietet ,Font Awesome 6" eine groRe 'n 9 Liah 5,602
Auswahl an Icons fur unterschiedliche Zwecke. n f ght :
([ Thin 6.602

Konsistenz im Design: Alle Icons in ,Font Awesome 6“ folgen einem einheitlichen De-
signstil, was zu einer konsistenten und professionellen Gestaltung der Benutzerober- .
fliche fiihrt. Diese konsistente Gestaltung ermdglicht es, verschiedene Icons mitein- Classic Brands ¢ Duotone 3.301

ander zu kombinieren und eine visuell ansprechende Benutzererfahrung zu schaffen.
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KURZANLEITUNG

Icons konnen flexibel und editierbar in Programme oder Webanwendungen Gibernom-
men und genutzt werden. Eine Anleitung zur Installation und Nutzung der Website und
Schrift von Font Awesome findet sich als Anhang des Brand Living Books.

Icons werden in dem Style ,Classic” mit dem Liniengewicht ,Light” genutzt.
In der Kategorie ,Brands” finden sich zahlreiche Icons bekannter Marken.

1 | Suche auf www.fontawesome.com
Den Stil ,Classic” auswahlen und in der Suchleiste
den gewiinschten Begriff in Englisch eintippen.

2 | Das passende Icon auswahlen
Bei erfolgreicher Suche das passende bzw. Icon
durch Anklicken auswéhlen.

- Start Q Icons Docs Plans Support Podcast

<)

Check out the all-new Web Awesome AND get an exclusive lifetime discount on Font Awesome Pro!

(-

b & = Y 4
o o H HH = Featured v 6.5.2 v
Classic Sharp Brands Free
° 95 Icons “BOOK" CLASSIC LIGHT RESET
PRO PRO PRO PRO PRO PRO
Download this te.mplote book books bookmark books-medical bookmark-slash book-user
now for free with an
Adobe Stock Free Trial.
RV @i PRO PRO PRO PRO PRO PRO
9, (@)
B %
STYLE book-tanakh book-sparkles book-skull book-section book-quran book-open-

3 | Linienstarke

Die zu nutzende Linienstarke ,Light“ auswahlen. Bei
den Adobe Creative Programmen und auch Figma
kann dieses noch spater im entsprechenden Pro-
gramm angepasst werden.

4 | Icon kopieren

Durch das Klicken auf die markierte Flache die
Glyphe kopieren. Diese kann dann ins gewiinschte
Programm eingefiigt werden (das Icon wird nur bei
der passenden Schrift ,Font Awesome 6 Pro" ange-
zeigt).

Copy Glyph

<i class="fa-light fa-book'"></i>




FARBEN

Ein entscheidender Teil des Corporate Designs ist die breite
aber pragnante Farbpalette der Hochschule und ihrer
Fakultaten. Sie spiegelt unter anderem die Verbundenheit mit
der Natur, Traditionen und Innovation wider.

Die Farbpalette tragt zur visuellen Identitat der Hochschule bei
und kommuniziert ihre Werte nach aul3en.
Sie ist wichtiger Bestandteil der AuRenkommunikation.

« Farbpalette der Hochschule
Farbpalette der Fakultaten
Verlaufe der Hochschule
« Verlaufe der Fakultaten
Verlaufe mit Schrift
Identebenen und Farbkombinationen
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FARBPALETTE DER HOCHSCHULE

Vielfalt und Harmonie: Die Erweiterung der Farbpalette um verschiedene Farbtone er-
maoglicht eine breitere Vielfalt in der visuellen Gestaltung. Die Farben sind so gewahlt,
dass sie sowohl miteinander harmonieren, als auch das markante Gruin der Hoch-

schule erganzen. Dies schafft eine reichere und warmere visuelle Asthetik und ermég-

licht es, unterschiedliche Aspekte der Hochschulidentitat einzufangen und abzubilden.

Symbolik und Bedeutung: Jede Farbe hat ihre eigene Symbolik und Bedeutung. Bspw.
reprasentiert ,Dunkelgriin® Wachstum, Innovation und Nachhaltigkeit, wahrend ,Man-
del” fir Warme, Gemeinschaft und Offenheit steht. ,0ff-WeiR“ symbolisiert Klarheit
und Offenheit, wahrend ,Granit” Stabilitat, Starke und Tradition darstellt. Diese Symbo-
liken kdonnen in verschiedenen Kommunikationsmaterialien genutzt werden, um be-
stimmte Botschaften zu vermitteln.

Flexibilitat und Anpassungsfahigkeit: Eine erweiterte Farbpalette gibt Gestaltern

und Marketingteams mehr Flexibilitat bei der Erstellung von Materialien. Je nhachdem,

welche Botschaft oder Stimmung in einem bestimmten Kontext vermittelt werden soll,
konnen die passenden Farben ausgewahlt werden. Dies erhoht die Anpassungsfahig-

keit des Brandings.

Attraktivitat und Zeitlosigkeit: Die gewahlten Farben lassen die Hochschule zeitge-
mal und ansprechend wirken. Durch die Auswahl von trendunabhangigen Farbténen

wie ,Dunkelgrin® und ,Granit” wird vermieden, dass das Branding schnell veraltet wirkt.

Gleichzeitig vermitteln Farben wie ,Mandel” und ,Off-WeilR“ eine zeitlose Eleganz.

Differenzierung und Wiedererkennung: Eine einzigartige Farbpalette, die sich von
anderen Hochschulen unterscheidet, tragt zur Differenzierung bei. Studieninteressier-
te, Mitarbeiter und Partner konnen die Hochschule leichter anhand ihrer Farben identi-
fizieren, was die Wiedererkennung fordert.

Die Erweiterung der Farbpalette bereichert die visuelle Identitat der Hochschule. Die-

se Farben konnen nicht nur die Werte und Traditionen der Hochschule widerspiegeln,
sondern auch ihre Flexibilitat, Attraktivitat und Einzigartigkeit betonen. Die sorgfaltige
Auswahl und Integration der Farben in das Branding hat eine positive Wirkung auf die
Wahrnehmung und Bindung aller Mitglieder der Hochschulgemeinschaft.

Aktiv-Griin |

RGB 136/189/33
CMYK 60/0/100/0
HEX #88BD21
Mandel

RGB 249/244/234
CMYK 2/4/9/0

HEX #FOF4EA

Aktiv-Griin Il

RGB 90/125/21
CMYK 63/7/100/34
HEX #5A7D15
Off-Weil}

RGB 253/253/253
CMYK 1/1/1/0

HEX #FDFDFD

Dunkelgriin

RGB 33/74/37
CMYK 90/18/95/62
HEX #214A25

Granit

RGB 31/31/31
CMYK 71/61/56/84
HEX #1F1F1F
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FARBPALETTE DER FAKULTATEN

Konsistenz und Einheitlichkeit: Indem die Farben der Fakultaten an die neue Farbpa-
lette der HSZG angepasst werden, entsteht eine konsistente visuelle Identitat fiir die
gesamte Institution. Dies fordert ein Gefuhl der Einheitlichkeit und Zusammengehorig-
keit, da alle Fakultaten visuell miteinander und der Hochschule verbunden sind und
gemeinsame Werte und Ziele reprasentieren.

Starkung der Hochschulmarke: Die Anpassung der Fakultatsfarben an die Hochschul-
farben ermoglicht eine starke Verknipfung zwischen den einzelnen Fakultaten und der
ubergeordneten Hochschul-Marke. Dadurch wird die Markenwahrnehmung gestarkt,
und die HSZG kann als eine kooperative Einheit wahrgenommen werden, in der jede
Fakultat ihren individuellen Beitrag leistet.

Freundlichkeit und Einladung: Die Erhohung der Sattigung und Helligkeit der Fakul-

tatsfarben verleiht ihnen eine frische Lebendigkeit. Dadurch wirken sie freundlicher

und einladender, was eine positive Stimmung fir Studierende, Mitarbeiter und Besu-
cher schafft. Ebenfalls starken sie den individuellen Charakter und die Fachrichtung
jeder Fakultat.

Dynamik und Innovation: Leuchtende und gesattigte Farben strahlen Dynamik und
Energie aus. Durch die Anpassung der Fakultatsfarben in diesem Sinne betont die
HSZG ihre Innovationsbereitschaft und verdeutlicht, dass sie aktiv an der Weiterent-
wicklung von Wissen und Ideen arbeitet.

Koharente Kommunikation: Die neuen Farben bieten die Mdglichkeit, Kommunikati-
onsmittel und Webseiten der Fakultaten visuell starker miteinander in Einklang zu brin-
gen. Dies erhoht die Einheitlichkeit und erleichtert es dem Betrachter, die Materialien
als Teil des Gesamtangebots der HSZG zu erkennen.

Insgesamt tragt die Anpassung der Fakultatsfarben an die neue Farbpalette der HSZG,
die durch erhohte Leuchtkraft und Sattigung gekennzeichnet ist, zu einer verbesserten
visuellen Identitat, einem gestarkten Hochschulbranding und einer positiven Wahrneh-
mung der HSZG bei. Ebenfalls gibt es nun eine bessere Differenzierung zwischen den
Fakultaten Wirtschaft und Management. Aullerdem setzt sich Natur und Umwelt nun
deutlicher von der Hochschul-Farbpalette ab.

Wichtig

Die Fakultatsfarben diirfen nicht als Textfarbe ge-
nutzt werden, da sie keinen barrierefreien Kontrast
bieten. Als Textfarben sind ,Granit” auf hellen Hinter-
griinden und ,Off-Weil3“ auf dunklen Hintergriinden
zu verwenden.

Sonniges Gelb

Wirtschaftswissenschaften und
Wirtschaftsingenieurwesen

RGB 255/210/49
CMYK 0/21/95/0
HEX #FFD231

Beeriges Karminrot

Sozialwissenschaften

RGB 189/25/75
CMYK 1/97/54/4
HEX #BD194B

Moosachat Griin

Natur- und Umweltwissenschaften

RGB
CMYK
HEX

Mandarinenorange

0/118/104
99/6/58/28
#007668

Management- und
Kulturwissenschaften

RGB
CMYK
HEX

255/135/12

0/60/100/0
#FF870C

Himmelblau

Maschinenwesen

RGB 66/203/236
CMYK 78/0/20/0
HEX #42CBEC

Kobaltblau

Elektrotechnik und Informatik

RGB 28/60/142
CMYK 100/81/0/0
HEX #1C3C8E
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FARBPALETTE DER FAKULTATEN

Um die visuelle Vielfalt der Fakultaten zu unterstreichen, werden sechs lebendige
Farben verwendet, die jeweils eine einzigartige Fakultat reprasentieren. Neben diesen
kraftigen Farbtonen gibt es auch eine helle Version, die eine entscheidende Rolle bei
der Gestaltung des Corporate Designs spielt. Diese helle Version dient dazu, einen
sanften Farbverlauf zu schaffen (siehe folgende Seiten), der die Originalfarbe der
Fakultat mit einer weicheren, helleren Nuance kombiniert. Diese sanften Ubergéange
verleihen dem Designs eine subtile Tiefe und ermoglichen es, die Fakultatsfarben auf

ansprechende Weise einzusetzen. HELL Sonniges Gelb HELL Moosachat Griin HELL Himmelblau
Wirtschaftswissenschaften und Natur- und Umweltwissenschaften Maschinenwesen
Wirtschaftsingenieurwesen
RGB 255/138/89 RGB 20/172/123 RGB 161/229/246
CMYK 0/1/79/0 CMYK 76/0/64/0 CMYK 46/0/13/0
HEX #FFEES59 HEX #14AC7b HEX #ATESF6

HELL Beeriges Karminrot HELL Mandarinenorange HELL Kobaltblau

Sozialwissenschaften Management- und Elektrotechnik und Informatik
Kulturwissenschaften

RGB 234/83/130 RGB 248/184/71 RGB 55/108/180

CMYK 0/79/22/0 CMYK 1/32/78/0 CMYK 81/54/0/0

HEX #EAS5382 HEX #F8B847 HEX #376CB4
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Aktiv-Griin |

VERLAUFE DER HOCHSCHULE

Verlaufe sind ein auBerst wirkungsvolles Gestaltungselement, das in der Designge-
staltung von Websites, Printmedien und anderen visuellen Medien vielfaltige Vortei-
le bietet. Sie verleihen dem Design eine dynamische Dimension und eroffnen zahl-
reiche Maglichkeiten, die visuelle Asthetik zu steigern und die Kommunikation zu
optimieren.

Im Design der Hochschule werden sie bspw. als Vollflache fiir Werbemittel, oder spe-
zifische Formen genutzt, um Aufmerksamkeit zu generieren. Aktiv-Griin li

Verlaufe bieten die Moglichkeit, Aufmerksamkeit zu lenken und den Blickverlauf zu
steuern. Durch geschickte Platzierung kénnen sie den Blick des Betrachters auf wich- Aktiv-Grun Il
tige Informationen oder Handlungsaufforderungen lenken, was die Benutzerfreund-
lichkeit und Kommunikation verbessert. Durch die Nutzung von Farbverlaufen als
Designelement auf der Website und bspw. Printmedien der HSZG kdénnen bestimmte
bzw. besonders relevante Informationen in den Fokus geriickt werden.

Verlaufe sorgen fiir Tiefe und Bewegung im Design. Durch sanfte Ubergénge von einer
Farbe zur anderen erzeugen sie ein Gefiihl von Raum und Dimensionalitat. Dies kann
die Wahrnehmung von Flachheit durchbrechen und das Design lebendiger gestalten.
Farbverlaufe verleihen dem Design der Website der HSZG eine dsthetische Tiefe und
Moderne und tragen dazu bei das Erscheinungsbild noch interessanter wirken zu las-

sen. Somit spielen Farbverlaufe auf der einen Seite eine asthetisch ansprechende und S P Dunkelgri]n
wont eriau
auf der anderen Seite eine funktionale Rolle. i
Typ: Linear
Der Einsatz von Farbverldufen schafft durch die Nutzung sowohl auf Printmedien, als Winkel: Aktiv-Grun |

auch auf der Website Differenzierung und Wiedererkennung. Das Element tragt zu Position: 50 %
einer optisch geschlossenen und authentischen Markenidentitat bei. Sie tragen zu
einem stimmigen visuellen Konzept bei, insbesondere in der digitalen Welt. Sie helfen
dabei, Elemente miteinander zu verknipfen und ein einheitliches Erscheinungsbild
uber verschiedene Bildschirmgroen und Plattformen hinweg zu gewahrleisten.

Umkehren ;l;

Neigung

Der Verlauf beginnt in der unteren linken Ecke mit
der jeweils dunkleren Farbe und lauft hin zur helleren
Farbe in der oberen rechten Ecke.

Die erste Farbe beginnt bei der Position 50%. Dunkelgr'L'ln
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VERLAUFE DER FAKULTATEN HELL Sonnengelt HELL Moosachat Grii

Die Verlaufe der Fakultaten setzen sich aus der Hauptfarbe der jeweiligen Fakultat
und ihrem helleren Gegenstiick zusammen.

Sie werden bspw. bei Werbemitteln der Fakultat wie Studiengangsflyern o.a. genutzt,
um Aufmerksamkeit zu generieren, aber auch um eine schnelle Zuordnung des Werbe-
mittels zur entsprechenden Fakultat zu ermdglichen.

Sonnengelb Moosachat Griin

HELL Himmelblau HELL Beeriges Karminrot

Himmelblau Beeriges Karminrot

Verlauf

Typ: Linear

Winkel: HELL Mandarinenorange HELL Kobaltblau

Position:

m3
1

Umkehren

Neigung

Der Verlauf beginnt in der unteren linken Ecke mit
der jeweils dunkleren Farbe und lauft hin zur helleren
Farbe in der oberen rechten Ecke.

Die erste Farbe beginnt bei der Position 50%. Mandarinenorange Kobaltblau
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VERLAUFE MIT SCHRIFT Identebene 01 - Hochschule

Wie in den Beispielen rechts zu sehen diirfen Texte, die auf Verlaufen platziert wer-
den nur in der abgebildeten Version genutzt werden. Andernfalls sind diese nicht
barrierefrei und schlecht leserlich.

Text auf Text auf
Verlauf Verlauf

Text auf

Verlauf

Lorem ipsum dolor sit. Lorem ipsum dolor sit. Lorem ipsum dolor sit.

Identebene 02 - Fakultaten

Text auf Text auf
Verlauf Verlauf

Lorem ipsum dolor sit. Lorem ipsum dolor sit.

Text auf Text auf

Verlauf Verlauf

Lorem ipsum dolor sit. Lorem ipsum dolor sit.



IDENTEBENEN

Bei der Gestaltung des Hochschul Brandings wird zwischen drei
Identebenen unterschieden. Der Hochschule selbst, den Fakul-
taten und den Instituten und Untermarken der HSZG.
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IDENTEBENEN UND FARBEN

Die Hochschulfarben ,0ff-Weil3“, ,Mandel” und , Granit” sind bewusst als neutrale
Tone gewahlt worden, um eine harmonische Verbindung zwischen den verschiede-
nen Fakultaten, Instituten und Untermarken der Hochschule und dem Gesamtbran-
ding der HSZG herzustellen.

Neutrale Tone: Die Farben ,0ff-WeilR”, ,Mandel” und ,Granit” sind neutral und zeitlos.
Diese Neutralitat verleiht der Hochschule ein elegantes und professionelles Erschei-
nungsbild, das lber die Zeit hinweg Bestand hat. Sie dienen als Grundlage fiir ein kon-
sistentes und ansprechendes Branding und harmonieren mit den Farben der anderen
Identebenen, wie bspw. den Fakultatsfarben.

Erhaltung der Fakultatsidentitat: Trotz der Verwendung von neutralen Ténen behalten
die Fakultaten ihre eigene Identitat und Einzigartigkeit durch die jeweilige Akzentfarbe
bei. Jede Fakultat kann weiterhin ihre spezifische Farbe als Akzent verwenden, um
ihre Besonderheiten und Schwerpunkte hervorzuheben. Das HSZG Logo wird fir die
optische Harmonie und visuelle Hierarchie (Identebenen 02 und 03) in schwarz/weil}
bei der Gestaltung von bspw. Printprodukten abgebildet.

Integration in das Gesamtbranding: Die neutralen Hochschulfarben dienen als ver-
bindendes Element zwischen den Fakultaten. Indem sie in Kombination mit den indi-
viduellen Akzentfarben der Fakultdten verwendet werden, entsteht ein einheitliches
Erscheinungsbild fiir die gesamte Hochschule. Dies fordert die Zusammengehorigkeit
und das Geflihl, Teil einer groReren Bildungseinrichtung zu sein. Die bewusste Ent-
scheidung, neutrale Téne zu verwenden, tragt dazu bei, die verschiedenen Fakultaten
und Abteilungen der Hochschule enger miteinander zu verkntpfen. Die Hochschule
wird als eine Gemeinschaft wahrgenommen, in der die Fakultaten gemeinsam zur Bil-
dung und Forschung beitragen.

Starkung des Gesamtbrandings: Die neutralen Hochschulfarben tragen dazu bei, die
Fakultaten, Instituten und Untermarken in das Gesamtbranding der Hochschule zu
integrieren, ohne ihre individuelle Identitat zu beeintrachtigen. Dies fordert die Zusam-
menarbeit, das Gemeinschaftsgefiihl und das starke Erscheinungsbild der Hochschu-
le, das in der Bildungswelt und dartiber hinaus Anerkennung finden soll.

Wichtig

Um als zusammengehdrige Gemeinschaft und
Hochschule aufzutreten ist es wichtig zu beach-
ten, dass ldentebene 02 und 03 ausschliellich die
definierten Schriftarten aus den vorherigen Seiten
nutzen dirfen.

Farbpalette

Die Fakultaten diirfen ihre spezifische Farbe in Ma-

Ben (siehe Anwendungsbeispiele) nutzen - Haupt-
farben der Identebene 02 und 03 sind jedoch die
neutralen Basis-Farben der HSZG (,Mandel”, ,Off-
WeilR" und ,Granit".

Neutrale Basis-Farben der Hochschule

Mandel

Off-Weil}

Granit

Identebene 02 - Fakultaten

Identebene 03 - Institute und Untermarken
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IDENTEBENEN ANWENDUNGSBEISPIELE

Das HSZG Logo

Bei den Identebenen 02 und 03 wird das HSZG Logo
in der einfarbigen Version (hell oder dunkel) abgebil-
det. Dies verdeutlicht die Einordnung der Identebe-
nen innerhalb der Hochschul-Gestaltung und vermei-
det zudem optische Storungen zwischen dem HSZG
Griin und weiteren genutzten Farben.

=] Hochschule
L= zittau-Gorlitz

e Hochschule
=N=| zittau-Gérlitz

s Hochschule
EIE zittau-Gérlitz
\ 2%

-y el

e Hochschule
=1z zittau-Gorlitz

Hochschule < Hochschule
=X Zittau-Gorlitz =Xz Zittau-Gorlitz

Wirtschafts-
ingeneurwesen

Diplomstudiengang

Engineering

Bachelorstudiengang

8 an® o
y b i
b &
15 |
\ n \
\
2
{ X
-
—
=

Molekulare
Biotechnologie

Bachelorstudiengang

Elektrische
Energiesysteme

Bachelor-/Diplom-/Dualstudiengang

Kinderpadagogik

Bachelorstudiengang

Beispiel-Flyer fiir Studiengange



BILDSPRACHE

Die Auswahl der Bildmotive spielt eine zentrale Rolle fiir die Emotionen. Authentische Alltagssituationen aus dem Studen-
konsistente Darstellung und die Wiedererkennung des Corpo- tenleben werden eingefangen, um die Vielfaltigkeit der Hoch-
rate Designs der Hochschule Zittau-Gorlitz. Dabei dienen sie schule widerzuspiegeln.

nicht nur als visuelle Elemente, sondern auch als Trager von

+ Bilder fiir AuBenwerbung
Bilder fiir Artikel o.a.
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BILDER FUR AUSSENWERBUNG

Es wird eine offene, helle und freundliche Bildsprache genutzt. Verwendete Bilder
werden vollfarbig und nicht in Graustufen abgebildet, um die HSZG farbenfroh, fa-
cettenreich und lebendig zu prasentieren. Die Bilder sind einladend, hochwertig und
authentisch. Die abgebildeten Personen blicken, wenn angebracht, freundlich und
einladend in die Kamera (besonders wichtig bei Coverbildern bei bspw. Flyern und
anderen Printprodukten).

Die Auswahl der Bildmotive spielt eine zentrale Rolle fiir die konsistente Darstellung
und die Wiedererkennung des Corporate Designs der Hochschule Zittau-Gorlitz. Dabei
dienen sie nicht nur als visuelle Elemente, sondern auch als Trager von Emotionen.
Authentische Alltagssituationen aus dem Studentenleben werden eingefangen, um
die Vielfaltigkeit der Hochschule widerzuspiegeln. Durch menschliche Szenen, die
spontan und ungestellt wirken, wird ein Gefiihl von Lebendigkeit und Authentizitat ver-
mittelt.

Durch eine einladende Bildsprache werden Studierende oder Lehrende in Aktion ge-
zeigt, was eine starke Verbindung zur Zielgruppe schafft. Die lebendigen Bilder verlei-
hen dem Design Glaubwirdigkeit und Frische.

Frihere Probleme, bei denen das Hauptbild vom Design erdrickt wurde, werden durch
die Verwendung von vollflachigen Bildern wie bspw. beim Flyerdesign (Coverbild) be-
hoben. Diese Bilder ziehen die Aufmerksamkeit auf sich, ohne die anderen Elemente
zu beeintrachtigen, und bilden das Herzstiick der Gestaltung, das nahtlos mit den Ubri-
gen Grafikelementen harmoniert.

Hinweis
Bilder, die fur Printmedien benutzt werden bendétigen eine Auflosung von 300 dpi und
sollten im CMYK-Farbraum angelegt werden.

Bilder, die fir digitale Medien genutzt werden; bspw. Social Media, oder die Website
der HSZG, bendtigen eine Auflésung von 72 dpi und sollten im RGB Farbraum angelegt
sein.

Wichtig

Beim Verwenden von Bildern, vor allem aus dem
Internet oder von Stockfoto-Websites ist es wichtig,
die folgenden Punkte zu beachten:

Lizenzierung: Stellen Sie sicher, dass Sie die Nut-
zungsrechte fiir das Bild besitzen. Uberpriifen Sie
die Lizenzbedingungen, um sicherzustellen, dass Sie
das Bild gemaR den Vorgaben verwenden diirfen.

Urheberrecht: Respektieren Sie das Urheberrecht
des Fotografen oder Kiinstlers. Verwenden Sie keine
Bilder ohne die Erlaubnis des Rechteinhabers oder
ohne die entsprechende Lizenz (Bilder aus der Goo-
gle Bildersuche sind fast immer urhebergeschiitzt).

Modellfreigaben: Wenn Personen auf dem Bild er-
kennbar sind, benétigen Sie moglicherweise ihre Zu-
stimmung zur Verwendung des Bildes, insbesondere
fir kommerzielle Zwecke (Beispiel: Studierende).

Bearbeitung: Beachten Sie eventuelle Einschrankun-
gen bezliglich der Bearbeitung des Bildes. Einige
Lizenzen verbieten bestimmte Arten von Bearbeitun-
gen oder erfordern die Nennung des Originalautors.

Qualitat: Achten Sie auf die Qualitat des Bildes.
Wabhlen Sie Bilder mit ausreichender Auflésung und
Klarheit aus.

} E ¢
2
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BILDER FUR ARTIKEL ODER AHNLICHES

Bilder, die fir Artikel oder weitere Informationsvermittlung gedacht sind bleiben wei-
terhin in der selben Bildsprache, aber hier wird der Fokus darauf gelegt bspw. Studen-
ten bei der Forschung abzubilden. Daher ist es nicht zwingend notwendig, dass die
abgebildete Person direkt in die Kamera blick.

Hier ist es wichtig realistische Situationen authentisch abzubilden, um den tatsachli-
chen Alltag und die Ablaufe an der HSZG wiederzugeben.

A1 ‘ ‘:rt"l!‘< A

. Credit! Lordn
1 W S 7

] A

Credit: Ridofranz

Tipp
Bilder, die ggf. im Hochformat vorliegen, aber als
Querformat bendétigt werden lassen sich leicht per
Al-Software erweitern.

Beispiel: Photoshop Beta



GRAFIKELEMENTE

Grafikelemente dienen zur Visualisierung bestimmter Themen-
bereiche.

lcon-Muster
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ICON-MUSTER

Das Icon-Muster fiir die HSZG ist ein dynamisches visuelles Element, das die Vielfalt
und Lebendigkeit des Hochschullebens reprasentiert. Es besteht aus einer Vielzahl
von Symbolen, die je nach Kontext in drei verschiedenen Versionen eingesetzt wer-
den konnen.

Die erste Version, ,Expertise | Fakultaten®, verwendet Icons, die die Fachgebiete und
Kompetenzen der Fakultaten symbolisieren. Diese Icons stehen stellvertretend fir die
Expertise und Themenbereiche, die die Hochschule auszeichnen.

Die zweite Version, ,HSZG Life", zeigt das studentische Leben in all seinen Facetten.
Hier werden Icons verwendet, die Aspekte wie das soziale Miteinander, das Campus-
Leben und die Umgebung der Hochschule darstellen, einschlieBlich des Partylebens
und der Interaktionen mit Kommilitonen.

Die dritte Version, ,Allgemein | gemischt®, kombiniert Icons aus den beiden vorherigen
Versionen, um sowohl die fachliche Vielfalt der HSZG, als auch das bunte und aktive
Studentenleben zu reprasentieren.

Je nach Anwendungsbereich werden diese Icon-Muster in zwei verschiedenen Farb-
varianten prasentiert. In der griinen Version werden die Icons mit 40% Deckkraft auf
einem der drei verschiedenen griinen Verlaufe der HSZG platziert, um eine Verbindung
zur Hochschule herzustellen. In der ,Regenbogen“Version werden die Icons ebenfalls
mit 40% Deckkraft dargestellt, jedoch auf einem einfarbigen Hintergrund in der Farbe
,Mandel“. Diese Version vereint alle Farben der Fakultaten sowie das ,Aktiv-Griin |“ der
HSZG und symbolisiert die bunte Vielfalt der Hochschule.

Die Icons im Muster haben eine Neigung von 30% was dem Muster in seiner Ganze
eine Lebendigkeit verleiht, wobei die saubere Anordnung in Zeilen und Spalten eine ge-
ordnete Darstellung garantiert, um die Gestaltung lbersichtlich zu halten.

Diese Icon-Muster bringen Dynamik und visuelle Einzigartigkeit in die Studi-Wer-
bung der HSZG und tragen dazu bei, dass die Hochschule als Marke leicht wieder-
erkennbar ist und die Vielfalt und Lebendigkeit deutlich nach auRen getragen wird.

Icon Sprache

Die Vermittlung von Studien-Inhalten und dem Studi-
Leben durch Icons spricht die Zielgruppe von Stu-

dieninteressierten optimal an.

Icon-Basis
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BRIEFBOGEN

Epedi dolenditatus aut harume es et autem si ario doluptatiunt estinctate volor alitis
esti dit, occae natis ab ius volor autem evenimus volorum rerferum non nemperu ptat-
qua esciat velignatias re poreheniam, sequia im quo entem volenduci nemporrorrum
imi, non con poreic te am, eosam volorro tempor ad molupta tureris as ipist, cuptate
mperchicia voluptatin pratur, ut optas prem quis doluptam, illent odis aut labor sam
nonsequis di demporr oritium consequ ossunt voluptam volorest rest dignam et asse
nonsed quistis ut litatem quatin nectiisto eosapide venimus aperrovitium et hit alis
sus et qui te pe nos derate lit im eatur re, audaectur seque nossintur? Apis ma dolor
sed moditatium re conse adit et ressum qui ut eribere aceperi ant enim doluptis pore-
sedi nem sitiossint prorit ra idel int apic totatet eos sum facest, te enem re sima quist,
sum volutem deliquo dipsundae est, quia dolorun daeruptatest pedis modion nitatia
denihil imporum intem vernatecum explatet es et, num voloreptium dusae none net
imus, iundio. At que pos as recum atemqui corerro quam, tem doluptate labo. Nem
quunt vellenita cus molorrum is moluptas dolenim usciatempos quam quibus dolor
sus min nimus cum voluptiamus dolesequae voloreptaqui doluptas assed eum non-
seri onempor iaturis alitate esequidiscid quam verum lab id quibus adia venem ime
essecerio. Iltam harunt.

Ent aut pelis alicia none officiatem eaquis nonseque vid modio dolore conseque nec-
tur, offici odit quam aut et, necerferita quid maximusdam, temod quatist vero te sam
iuntem quibus is ut rate dolupicae qui sit plaboressum facimus dit, arcias plicae vella-
boribus estis a cus iunture pratect iumenti onsernati volute pe ex enis ma voluptat laut
volorunt quam qui corrum eniet voloris exeritati cum laut pratendi cus quatem. Hilitati-
bus moluptae dipsus iuntia nes rem labor sum imolorror magnihi liquunt ratessunt.
Aperum et, odicit resed ut aspereiciis aligentent rerunt.

Vellia dit a sunt, utes venimiliquam velibusciti non none seratquae sinisquae eum sita
nullaudi quos explace senditae volore pedisquo et aceriam rescius audaeseque ad
quis aut ex exernatisqui consedio. Ut doluptae. Nequam, optaerumquis con pratis a
peri incilic to ellitio nsectiis nobiti aut ut ute porro qui sunt officium repre, sinvent ota-
spernati ut exerrunt es nobiscitiis dolent facit eum, officae net quatius.

Acerum quate landiam et volesed et qui consectam, temolo blatia nulparc ipsunt mag-
nat.

Suntinc tatiat iusant aniet audaernamus resequid et explatur re volorerum, odigend
ellorerro te audaeptatem nes quo vitatur alitassi volorepernam qui ute rest derum net
licabo. Rum quidige nissequamet quo et event, iur? Peroresciene mincti restecabore

Hochschule Zittau-Gorlitz - 02754 Zittau - Postfach 14 54

Musterfirma

Max Mustermann
Musterstrae 1
12345 Musterhausen

Betreff-Zeile im Briefbogen

Anrede,

Textbeginn

_> | Hochschule
E E Zittau-Gorlitz

(z.B.) DER REKTOR

Ansprechpartner/-in:
Titel Vorname Name
Funktionsbezeichnung
Struktureinheit

Telefon: +49 3583 612-XXXX
Telefax: +49 3583 812-5XXXX
mmustermann@hszg.de

Aktenzeichen:
(z.B. Mitarbeiterkiirzel)

Datum

Hausanschrift:
Hochschule Zittau-Gorlitz
Theodor-Korner-Allee 16
02763 Zittau

www.hszg.de

Kein Zugang fir elektronisch
signierte sowie fiir
verschliisselte elekironische
Dokumente.

natiirlich studieren.

www.hszg.de
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BRIEFUMSCHLAGE - HOCHSCHULE
STANDARD

Standard-Version in der z.B. normale Geschéaftsbriefe oder Kommunikation verschickt
wird.

Die Innenseite ist mit dem Signet als Muster bedruckt. Dies dient sowohl als Sicht-
schutz, als auch als zusatzliche Werbeflache.

s _| Hochschule

= I -| Zitau-Garlitz

www hszg.de

www.hszg de

wiww hazg. de

== _1 Hochschule

| g | Ziou-Gorlitz

www.hszg.de

= | Hochschule

__]‘ | Zittau-Garlitz

s | Hochschule
| | Zittau-Gorlitz
|5l S R e T

naturlich studieren.

natiirlich studieren.
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BRIEFUMSCHLAGE - HOCHSCHULE
SCHMUCKVERSION

Schmuck-Version in der z.B. besondere Briefe oder Urkunden verschickt werden.
Die Innenseite ist mit dem Signet als Muster bedruckt. Dies dient sowohl als Sicht-
schutz, als auch als zusétzliche Werbeflache.
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natiirlich studieren.
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BRIEFUMSCHLAGE - STUDIWERBUNG
REGENBOGEN

In diesen Briefumschlagen werden Werbemittel zur Studiwerbung verschickt.

Die Innenseite ist unbedruckt. Zum einen um das Icon-Muster auf der Auenseite

wirken zu lassen, zum anderen, da mit diesen Umschlagen keine vertraulichen Doku-

mente verschickt werden.. B gl /
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BRIEFUMSCHLAGE - STUDIWERBUNG
GRUN

In diesen Briefumschlagen werden Werbemittel zur Studiwerbung verschickt.

Die Innenseite ist unbedruckt. Zum einen um das Icon-Muster auf der Auenseite
wirken zu lassen, zum anderen, da mit diesen Umschlagen keine vertraulichen Doku-
mente verschickt werden..
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VISITENKARTE

Identebene 01 - Hochschule mit vollflachigem Hintergrund zur schnellen Wiedererken-
nung.

Identebene 02 - Fakultaten mit Hintergrund ,Mandel” um sich optisch unter der HSZG
einzuordnen
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VISITENKARTE SONDERFALL

Bei Sonderfallen mit sehr vielen Informationen kommt eine Klappkarte zum Einsatz.
Aulen bleibt die Gestaltung wie bei den vorherigen Visitenkarten zur Wiederkennung.
Innen hat die entsprechende Person Platz fiir Zusatzinformationen.

Ph.D.

Joseph Amalanathan Arputhasamy

Prasident

e | Hochschule
E E Zittau-G 0 I'llt Z Zittauer Institut fiir Verfahrensentwicklung, Kreislaufwirt-

schaft, Oberflachentechnik, Naturstoffforschung
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

+49 3583 612-3480
+49 3583 612-3489
+49 178 23 75 940
joseph_amalanathan.arputhasamy@hszg.de

KOme

www.hszg.de

."_ % = -
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|
-
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Arbeitsgruppen Institutsanschrift
Hochwaldstralie 2a
1. Obergeschoss

» Bodenkunde und Geotechnologie

» Verfahrensentwicklung und Recycling 02763 Zittau
» Oberflachentechnik und Analytik Saloetanat
» Biogkonomie +49 03583 612-4305

www.zirkon.hszg.de
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COMPLIMENT CARDS

Compliment Cards sollen zu bedoneren Ereignissen verschickt werden und somit
unter anderem auch besondere Leistungen honorieren.

= Hochschule
=1= Zittau-Gorlitz

Herzlichen Gllckwunsch zu deinen herausragenden
Leistungen! Dein Engagement und deine Hingabe
haben sich wirklich ausgezahit.

Mége dein Erfolg nur der Anfang sein fiir viele weitere
Meilensteine in deiner akademischen Reise. Wir
freuen uns, dich auf deinem Weg begleiten zu diirfen.

Viele GriiRe

Alexander Kratzsch

Prof. Dr.-Ing. Alexander Kratzsch
Rektor
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POWERPOINT PRASENTATION

Die Powerpoint-Prasentaion fligt sich optisch in das Gesamtdesign ein.

Bilder (Variante a)

Uberschrift, Zwei

1. Titelfolien
2. Inhaltsfolien
3. Abschnittstibersichten

Masterfolien und Layouts

— + Titelfolien
thschule
j Hoc}]%c"hlurl ; 1w-Gorlitz «Titelfolie mit Bild
ittaliuotila Titefole ohne Bild
6 + Abschlussfolie
. 0
8 EET * Inhaltsverzeichnis
3 : gril B 136/189/33,
o kil ! « |nhaltsfolien
5. Format16:9 « Uberschrift und Inhalt
« Uberschrift, Zwischeniiberschrift und Inhalt
« Uberschrift und Bild/Bilder

* Leere Folien

+ Abschnittsitbersichten

Offentlichkeitsarbeit
www.hszg.de
marketing@hszg.de

Masterfolien fiir Identebene 1 = e ‘
(HSZG zentral - Myriad)

Offentlichkeitsarbeit | Mdrz 2024

5~ Hoch,
B8 chschule

Zittau-Gérlitz
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NAMENSSCHILDER

- Vollflachiger Verlauf fiir Aufmerksamkeit (den Blick lenken)
- ,Hi!" als freundlichen Aufmacher
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FLYER KIA
AUSSENANSICHT
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FLYER GREEN ENGINEERING
AUSSENANSICHT
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FLYER GREEN ENGINEERING
INNENANSICHT
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UBERSICHT BEISPIELE
STUDIENGANGSFLYER

Hochschule
=M= zittau-Gérlitz

Hochschule
=Nz zittau-Gérlitz

Hochschule
=Nz zittau-Gorlitz
\ L

14 —

Hochschule
ElZ| zittau-Gorlitz

(o] chule
T .n Hochschule
=Nz zittau-Gorlitz

Wirtschafts-
ingeneurwesen

Diplomstudiengang

Engineering

Bachelorstudiengang g

Elektrische
Energiesysteme

Bachelor-/Diplom-/Dualstudiengang

Molekulare
Biotechnologie

Bachelorstudiengang

Kinderpadagogik

Bachelorstudiengang
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ENTWURF MESSESTAND
DER HOCHSCHULE

Deine Zukunft
beginnt hier!

Praxisnah und familiar

» 6 Fakultdten
» Uber 40 Studiengénge
» Bachelor, Diplom oder Master.

Ausgewahlte Studiengéange auch
dual studieren.

... mehr Infos findest du
auf unserer Website!

|_® | Hochschule

E E Zitt;ufGérlitz

Studieren fur unsere Zukunft.

"~ ® | Hochschule
E Zittau-Gorlitz

UNIVERSITY OF APPLIED SCHENCES

natiirlich studieren.

hszg.de/studium

=_| Hochschule

g B SR

Unsere Fakultaten

Elektrotechnik und
Informatik

[ Management- und
" Kulturwissenschaften

Maschinenwesen

Natur- und
Umweltwissenschaften

. Sozialwissenschaften

Wirtschaft und
Wirtschaftswissenschaften
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ENTWURF MESSESTAND
KIA

F oy
. * _r/(’ =——.-si

| ” e 4
[5-] Hochschule I v i [] Hochsehul
0Y; iy S Hochschule P st
20 awei:  Dual studieren an-der HSZG
\s El=| Zitan-Sorlitz ual studieren an der i
1 -
o R AN . & & . g -~ .
KIA - fiir wen? CUEET < ek v . KIA - dein Weg
’ : Zu uns

T Es sind nur ein paar Schritte:

Bachelor oder Diplom + Facharbeiter- » Herbst:

abschluss Bewerben bei einem KiA-Unternehmen,
» die maxh'nale Verkniipfung ven Angebote unter www.hszg.de/kia

Theorie und Praxis ! » Friihjahr
» finanzielle Ubhiing_lgkfh schon im Bewird dich fir das Studium im ge-

v durch eine Ausk i wiinschten KIA-Studiengang
gitung?

» Sommer
Willkommen in der KIA-Familie!

... dann sprich uns an!

.. genauere Infos findest du
in unserem KIA Flyer!

[ ® | Hochschule

E E Z,it_tat?:(_;?rli,t,,z

www.hszg.de

natirlich studieren.

hszg.de/dual
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ROLL UPS _
STUDIENGANGE

| Hochschule

. Hochschule
=17 Zittau-Gorlitz +

=H=] Zittau-Gorlitz
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Unsere Bachelor-und

Diplom-Studiengange

XGO (=

PR
) ©@

J

» Angewandte Naturwissenschaften ,
» Automatisierung und Mechatronik (auch dual)
» Betriebswirtschaft

» Elektrische Energiesysteme (auch dual)

» Energie- und Umwelttechnik (auch dual)

» Green Engineering

~ » Heilpadagogik/Inclusion Studies

» Informatik (auch dual)

» Ingenieurpadagogik Maschinenbau

» Internationale Wirtschaftskommunikation

- » Kindheitspadagogik

» Kommunikationspsychologie

» Kultur und Management

» Management im Gesundheitswesen

» Maschinenbau (auch dual) O &
» Molekulare Biotechnologie e
» Okologie und Umweltschutz S
» Pflege S W
» Soziale Arbeit

» Tourismusmanagement \
» Unternehmensfithrung (berufsbegleitend) 0 X
» Wirtschaft und Informatik (auch dual)

» Wirtschaftsingenieurwesen

» Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

i o)

eV

Unsere Bachelor- und
Diplom-Studiengange

» Angewandte Naturwissenschaften

» Automatisierung und Mechatronik (auch dual)
» Betriebswirtschaft

» Elektrische Energiesysteme (auch dual)

» Energie- und Umwelttechnik (auch dual)

» Green Engineering

» Heilpadagogik/Inclusion Studies

» Informatik (auch dual)

» Ingenieurpadagogik Maschinenbau

» Internationale Wirtschaftskommunikation
» Kindheitspadagogik

» Kommunikationspsychologie

» Kultur und Management

» Management im Gesundheitswesen

» Maschinenbau (auch dual)

» Molekulare Biotechnologie

» Okologie und Umweltschutz

» Pflege

» Soziale Arbeit

» Tourismusmanagement

» Unternehmensfiihrung (berufsbegleitend)
» Wirtschaft und Informatik (auch dual)

» Wirtschaftsingenieurwesen

» Wohnungs- und Immobilienwirtschaft
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STUDIENGANGSUBERSICHT DIN A5

orten!
Jux Bewerbung? Fiet i ndest Du A
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STUDIWERBUNG HIT DIN Al

| Hochschule
=I5 Zittau-Gorlitz

infotag.hszg.de

jetzt anmelden!
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STUDIWERBUNG HIT GROSSFORMAT

58 Hochschule

Ziltau-Ganlity

——

¥

Hochs

jetzt anmelden!
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STUDIWERBUNG HIT GROSSFORMAT

‘-~|r- 5 B ek
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: UL infotag.hszg.de
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Hochschule Zittau-Gorlitz
Willkornmen an der Hochschule Zittau-Gorlitz!

09000000060

TelaH I0EF e

e

Recherche Camp

12.02.2024 B 10 bis 12 Uhr

Willkommen!

Hochschul-Infotag
,

die du iiber die Bibliothek
wizaen solltest.

infotag.hszg.de .
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INSTAGRAM CAROUSEL POST
MASTERSTUDIUM

s | Hochschule
=] zittau-Gorlitz

Jetzt zum Masterstudium

" an der HSZG einschreiben!

97

344 likes
hszg.de Erweitere deinen Herizont mit einem
Masterstudium. Schreib die jetzt bei und ein!

Bewerbung bis 15. Februar ‘24 Y] Hochschie
Studienstart: 11. Marz
Energie- und Umwelttechnik

Integrierte Managementsysteme (auch dual)

Bewirb dich online:

Management Sozialen Wandels
hszg.de/bewerbung
Maschinenbau

Mechatronik
Pharmazeutische Biotechnologie

Soziale Gerontologie (berufsbegleitend)

il
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INSTAGRAM CAROUSEL POST
INTERVIEW

= Hochschule
=1 =] Zittau-Gérlitz

Meine Erwartung war einfach
den Bereich kennenzulernen,
um zu entscheiden, ob das was
fiir mich wiére und ich das
spater studieren mochte.
Ich wurde nicht enttduscht.

Praktikum an der HSZG

hszg.de/praktikum

_______
.......

Das ganze Interview unter:
hszg.de/news

07 -]

210 likes
hszg.de Praktikum erst im Studium? Nichts da! Bei uns
konnt ihr studieren, habt die Moglichkeit eine Ausbildung
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INSTAGRAM POST FEIERTAG

| Hochschule
=0=| zittau-Gorlitz

Wir wunschen allen

ein schones Osterfest!

07

312 likes

hszg.de Wir winschen allen Studierenden und
Mitarbeitenden ein schones Osterfest! % more..

View all comments
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Hochschule Zittau-Gorlitz Telefon & Mail
Rektor Prof. Dr.-Ing. Alexander Kratzsch Telefon: 03583 612-0
Theodor- Korner- Allee 16 E-Mail: info@hszg.de

02763 Zittau Website: www.hszg.de



